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VCOMPETITIVITAõ DEL TESSUTO DISTRIBUTIVO

VRIQUALIFICAZIONE URBANA

Processo in atto di:

costruzione e consolidamento di una politica territoriale , 

orientata alla concretezza e alla responsabilità, capace di 
integrare in unõunica visione e in un coerente programma 

dõazione le risorse dei singoli attori, nel rispetto dei reciproci ruoli. 
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ÁComuni capofila dei Distretti del Commercio

ÁAssociazioni territoriali della distribuzione

commerciale

ÁCamere di Commercio

ÁAltri Enti Locali

ÁSettore non profit e privati
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1. Promozione (Bandi e agevolazioni)

2. Affiancamento e accompagnamento 

Definizione di percorsi strutturati, di standard di

comparazione, di modelli di riferimento che

rendano più agevole il processo di

consolidamento del nuovo paradigma



DIREZIONE GENERALE COMMERCIO, FIERE E MERCATI

4. Lo strumento

6

IL LABORATORIO REGIONALE PER I  

DISTRETTI  DEL COMMERCIO

quale percorso di lavoro finalizzato alla 

produzione di risultati concreti
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Favorire la costruzione e il 

consolidamento di una 

comunità professionale e di scopo tra gli 

attori dei Distretti Commerciali

Un luogo in cui vengano stimolate energie, 

risorse e creatività del territorio mettendo a 

disposizione metodologie di lavoro 
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V Valutazione dei risultati ottenuti e analisi

delle performance

V Supporto ed accompagnamento

�D�O�O�·�D�W�W�L�Y�L�W�jdei Distretti e al loro sviluppo

V Concettualizzazione �G�H�O�O�·�H�V�S�H�U�L�H�Q�]�D��
modellizzazione e alimentazione della

riflessione scientifica sulla policy


