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1. Il contesto

VCOMPETI TI VI TAO DEL TESSUT

V RIQUALIFICAZIONE URBANA

Processo in atto di:

costruzione e consolidamento di una politica territoriale

orientata alla concretezza e alla responsabilita, capace di

|l ntegrare I n undunica Vvisione e
ddazione | e risorse dei singol.] at
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2. | protagonisti

AComuni capofila dei Distretti del Commercio

AAssociazioni territoriali della distribuzione
commerciale

ACamere di Commercio
AAIltri Enti Locali

ASettore non profit e privati
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3. bhid rvdgiolicoe rdedndl@® 1 st

1. Promozione (Bandi e agevolazioni)
2. Afflancamento e accompagnamento

Definizione di percorsi strutturati, di standard di
comparazione, di modelli di riferimento che
rendano piu agevole | Processo di
consolidamento del nuovo paradigma
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4. Lo strumento

IL LABORATORIO REGIONALE PER |
DISTRETTI DEL COMMERCIO

guale percorso di lavoro finalizzato alla
produzione di risultati concreti
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5. Obiettivo

Favorire la costruzione e |l
consolidamento di una
comunita professionale e di scopo tra gli
attori dei Distrettt Commerciall

Un luogo in cul vengano stimolate energie,
risorse e creativita del territorio mettendo a
disposizione metodologie di lavoro

e e -k

7

ReglonelLombardia



DIREZIONE GENERALE COMMERCIO, FIERE E MERCA

6. | tre filoni di Intervento strategico

V Valutazione del risultati ottenuti e analisi
delle performance

V Supporto ed accompagnamento
D O O - D WaWVustrette al loro sviluppo

V Concettualizzazione GHOO -HVSH
modellizzazione e alimentazione della
riflessione scientifica sulla policy
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