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Quale interesse possono avere | Distretti del
Commercio per il progetto Innocité ?

Progetto miratoa | | ' a uletle competitivita di citta medio-piccole
(SMESTO), analogie con i DID ma anche per i DUC non capoluogo (SMESTO
sub-polo)

Innocité Tools: tale progetto ha prodotto strumenti utili e replicabili/utilizzabili
dai Distretti sia pe cio che concerne il monitoraggio (Innocité tool box) che
riguardo!| ' a p p pastecipativo (Innocité Approach e Guidelines)

Rete: i DUC e i DID possono, tramite il progetto Innocité accedere a una rete
Internazionale di distretti che lavorano a tematiche comuni
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Principio di base

Per rendere competitive le citta attraverso un buono sviluppo
commerciale e fondamentale concentrare le azioni su due elementi:

la definizione del posizionamento commerciale del centro storico e
delle principali vie commerciali, in rapporto al territorio, agli altri centri
urbani e ai siti commerciali extraurbani, immaginando e testando
scenari di sviluppo anche sulla base della normativa vigente e dei
trend del mercato

la definizione e lo sviluppo del mix commerciale ideale del luogo
del commerci o storico, grazie all"’
alla ricerca proattiva di nuove tipologie di commercio, alla creazione
di flussi e ritmi che consentano di rafforzare i legami fra le varie
arterie e locomotive commerciali.
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Innocité Tool box

Permette di misurare:

1. la percezione degli attori e
degli utilizzatori del centro-

citta
2. la performance
del | " ambi ent e

3. | e p ot e ndatiathvitai
del sistema commerciale

s
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Il test a Voghera

INDIVIDUAZIONE SCHEMATICA
DELLE ATTIVITA

Rilievo commerciale: 400
edifici

ATTIVITA' COMMERCIALI NEL CENTRO CITTA' DI VOGHERA

Inchieste operatori
commerciali: 239

Inchieste consumatori: 499

Rilievo capacita parcheqggqi

INDIVIDUAZIONE SCHEMATICA
LLE ATTIVITA'

Rilievo flussi pedonali: 1
settimana neutra

ATTIVITA' COMMERCIALI NEL CENTRO CITTA' DI VOGHERA
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Il test a Darfo Boario

Rilievo commerciale: 568
edifici

Inchieste operatori commerciali:
131

Inchieste consumatori: 517

£ :Q,:' ¢

Rilievo capacita parcheggi
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Inchieste operatori, consumatori: spunti

Il bacino di consumo

Bacino di consumo del centro citta' di Voghera
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Inchieste operatori, consumatori: spunti
La dinamica commerciale

Dinamica commerciale Darfo Boario Terme 2009
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Livello qualitativo dell'edificio - Voghera 2009 I
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Rilievo commerciale: spunti .
Qualita edifici -

Jﬁ!’ ! T’? ]'E_r LT L e RESTAURD
] ! ~ >,
I Lk A B 0% W BASSO
5
oy | E— - EMEDO
WALTO
0%
o
ViaEmilla  Fiazza  Wia  ViaEmilia ViaPlana  Wia  ViaEmiEs  Via  ViaSan  ia Wia  Woghera
traPiazza Duome  Bidone  traWia Galleo  traVia Mazsini/ Loveneo Garbaldi Cavour [ centro
Meardie [t Depretis & Galilei  Mazinie ViaTopia Piazza Via cittd Qurd de Gadtion
wia  portici)/ wia PiarzaSan  [Via  Duomo Gabetta
Deoretis/  Wia Mazzini Bove  Borroai
Via Grattoni
Galleni

Livello qualitativo dell'edificio - Voghera 2009

RESTALIRO
W BASSO
WMEDO
WAL

‘ QUALITA' EDIFICI NEL CENTRQ CITTA' Dl VOGHERA
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Centro citta :

N.ro 6 Via Garibaldi n.ro 33

N.ro 5 Via San Lorenzo n.ro 6

N.ro 4 Via Emilia - Limoni Profumeria

N.ro 3 Via Cavour n.ro 30

N.ro 2 Via Emilia - portico di Via Gioachino

N.ro 1 Via Emilia n.ro 27

|
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Rilievo parcheggi e flussi: spunti

Rilevazione del flusso pedonale

Flussi pedonali settimanali per segmento

Settimana Ordinaria

16/03/2009 - 28/03/2009
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Rilevazione del flusso pedonale

Centro citta :

Sabato  28/03/2009

H
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INDIVIDUAZIONE DEI
PARCHEGGI
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TIPOLOGIA DI PARC

Sosta gratuita

Sosta a pagamento
Sosta a disco orario

X Codice parcheggio
Numero posti auto

CAPACITA' DEI PARCHEGGI NEL CENTRO CITTA' DI VOGHERA
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Indicatori di performance

Il lavoro di costruzione delle Linee Guida
per Il monitoraggio dei Distretti ha utilizzato
| risultati della sperimentazione svolta con Il
progetto Innocitéel " 1 mp |l e maealle a z
stesse potra utilizzare, oltre che il ritorno di
guesta prima fase di monitoraggio, anche |
risultati e 1 prodotti del progetto In itinere.
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Indicatori

Il lavoro durante il progetto Innocité ha
permesso di comparare le performance
anche fra alcuni del casi studio come ad

esempio Voghera e Neuville s/Saone.
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Indicatori di performance: gli strumenti
del progetto Innocité

Durante il progetto sono stati realizzati degli strumenti — |
cosiddetti Innocité Tools — che possono offrire spunti e supporto
alle attivita dei Distretti e che sono accessibili a questo indirizzo:

http://www.innocite.eu/Pages/Download.aspx

In particolare:
InnoCité diagnosis tool for a small & medium-sized city (.xls document)

InnoCité "quick-check" diagnosis tool for a small & medium-sized city (.xls
document)

InnoCité performance indicators
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http://www.innocite.eu/Pages/Download.aspx
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/InnoCité Diagnosis Tool (.xls document).xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/InnoCité Diagnosis Tool (.xls document).xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/InnoCité Diagnosis Tool (.xls document).xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/QuickCheck Decision maker_xls.xls
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/WP4_action4.2._performance-indicators-and-explanation.pdf
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/WP4_action4.2._performance-indicators-and-explanation.pdf
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/WP4_action4.2._performance-indicators-and-explanation.pdf
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/WP4_action4.2._performance-indicators-and-explanation.pdf
http://www.innocite.eu/Lists/PublicAreaDocs/WP4_action4.2._performance-indicators-and-explanation.pdf
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Dotarsi di un tool box:
benefici per il partenariato di Distretto

u facilitare la creazione del partenariato pubblico-privato
U stabilire una strategia di intervento

U aiutare dei potenziali imprenditori a installarsi nel distretto commerciale centrale
mettendo a loro disposizione dei dati con cui costruire il loro business plan

U monitorare le strategie intraprese

U mettere a disposizione degli attori locali (banche, immobiliari, uffici di creazione
d i mpresa, commercianti, l nvestitor.i

u facilitare la ricerca di investitori potenziali grazie alla banca dati microeconomici (flussi
pedonali, livello degli affitti, clientela potenziale, profilo dei consumatori, etc.)

U diventare uno strumento di finanziamento per la commercializzazione dei dati raccolti
Urendere indipendent. I distretti p e
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Informazioni

Ulteriori informazioni riguardo al progetto sono
disponibilli sul sito:

WWW. innocite.eu

innocite@regione.lombardia.it
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